licenciaturas
en el caav:
publicidad

centro de medios audiovisuales
cine - multimedia - animacidn - tv - publicidad
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El centro universitario de medios
audiovisuales, caav, fue creado en
1995 con la finalidad de formar
profesionales en medios audiovisuales:
cine, television, video, multimedia
y animacién, utilizando las nuevas
tecnologias digitales.

Apartirdel 2003 el proyecto tomafuerza
al crearse la Licenciatura en Medios
Audiovisuales, la primera en el pais que
ofrece una ensenanza especializada
en medios de comunicacion digital.
Se disefid un perfil de profesionista
que puede desempenarse en todos
los medios de manera creativa y
con un alto rendimiento técnico, para
que el alumno logre posicionarse
en la industria de la comunicacion,
los medios y el arte, usando la mas
avanzada tecnologia en materia de
arte digital.

En un mundo donde la imagen
trasmite el concepto y la informacion;
las artes audiovisuales adquieren una
dimension de gran importancia para
el desarrollo y el éxito comunicacional
de todo tipo de proyectos: culturales,
sociales, politicos y de negocios.

Tecnologia digital, produccion vy
postproduccion de spots televisivos y
de radio, cortometrajes informativos,
cursos audiovisuales, video-noticias,
producciones video-publicitarias para
puntos de venta, videos musicales,
animaciones, multimedia trasmitida
por Internet, television de cable,
celular y portatiles son solo parte de
un campo profesional que ya solo no
promete para el futuro, sino que es
elemento imprescindible para nuestro
presente.

La imagen evoca, comunica e
informa, y para lograr una buena
estrategia comercial o comunicacional
que conjunte estos elementos ya
no es posible improvisar. Ahora, la
preparacion lo es todo.




licenciatura en medios
audiovisuales

orientaciones
- realizacion
- animacion
- publicidad
- multimedia

La Licenciatura se estructura de la
siguiente manera:

a) Los primeros cuatro cuatrimestres
son de tronco comun.

b) Del quinto al noveno cuatrimestre
comienza la orientacion que elijas:
animacion multimedia, publicidad y
realizacion.

tronco comun

* Taller de Lectura

* Historia del Arte

e Cultura Audiovisual |

* Lenguaje Audiovisual |
* Fotografia Digital

» Camara e lluminacion
« Taller de Redaccion

« Taller de Narrativa

* Historia del Cine |

* Cultura Audiovisual Il

* Lenguaje Audiovisual Il

* Teoria y Técnica del Montaje
* Edicién de Sonido

* Teoria del Guion

* Preproduccion

* Historia del Cine Il

* Cultura Audiovisual lll

* Lenguaje Audiovisual Il

* Musica para la Imagen

* Tecnologia de Medios |

* Taller de Investigacion para
Productos Audiovisuales

» Produccioén

* Historia del Cine llI

» Semidtica

* Lenguaje Audiovisual IV
* Tecnologia de Medios Il
* Disefio Sonoro

* Direccion de Arte
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La licenciatura de Medios Audiovisuales
enfocada a la Publicidad, es un area
académica estructurada para formar y
entrenarte al alumno dentro del ambito
publicitario, de la mercadotecnia y la
comercializacion.

Estructura:

La primera etapa de formacién académica
esta conformada por un ciclo de cuatro
cuatrimestres durante los cuales el
alumno adquiere una fuerte cultura
visual y narrativa, desarrolla el lenguaje
audiovisual y las bases para el uso de
la camara, la iluminacion, el sonido y la
edicion.

La segunda etapa esta conformada por un
ciclode aprendizaje de cinco cuatrimestres,
en los cuales se especializa al alumno en
el dominio de las técnicas y los recursos
fundamentales para el desarrollo de la
publicidad, el conocimiento del mercado
asi como el manejo del lenguaje simbolico
de la realidad comercial.

Perfil de ingreso

Se requiere del alumno cualidades de
observacion y analisis del ambiente
publicitario, comercial y del mercado;
conocimiento de la cultura popular
y su influencia en la sociedad, tener
conocimiento de la imagen a través del
cine, los anuncios comerciales, video y
la television; contar con iniciativa para
elaborar proyectos audiovisuales y
por supuesto, una capacidad creativa
contundente.

Habilidades y destrezas

Capacidad para observar, capacidad
para identificar las necesidades de los
clientes y el mercado, habilidad para
transmitir ideas y conceptos a través de
imagenes, facilidad para identificar vy
analizar las tendencias de comunicacion
social (television, cine, spots publicitarios,
internet) en boga.

Habilidades de comunicacién y manejo de
relaciones publicas, capacidad creativa,
disposicion para experimentar procesos
de cogniciéon simbdlica, y capacidad de
trabajo en equipo.

Equipo necesario

Tener acceso a camara de video, camara
fotografica digital, computadora con
software para edicion y transferencia de
video digital.

Areas de desempeiio laboral

El profesionista formado en la Licenciatura
en Medios Audiovisuales con Orientacion
en Publicidad puede dar respuestas
adecuadas en la compleja tarea que
implica la solucién de problemas dentro del
sector del marketing, como la publicidad
y la comercializacion, siendo capaces de
desarrollarestrategias, planificar, organizar
e implementar proyectos creativos viables
y vendibles, campafas publicitarias, en
radio, TV, ciney multimedia, mercadotecnia
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politica, medios de comunicacion masiva,
en diferentes tipos de empresas como
agencias de publicidad, areas de marketing
en las empresas, medios de comunicacion,
empresas de investigacion de mercados
o bien, ejercer su profesion de manera
independiente.

El egresado podra desempenarse
en:

La produccioén, edicion y realizacion de
spots de radio y T.V. asi como infomerciales;
produccién, edicion y realizacion de
proyectos para empresas privadas,
instituciones educativas o de gobierno
(video cursos, documentales corporativos
y educativos); disefio y produccion de
proyectos multimedia y de Internet (paginas
de Internet, catalogos y presentaciones
multimedia, e-comerce); guionismo,
creacion de campafias publicitarias con
fuerte contenido audiovisual; creacion
de material audiovisual para punto de
venta, como stands, publicidad interna y
canales de video privados para tiendas
departamentales, bancos, centros
comerciales, etc.

plan de estudios

*» Postproduccion

* Introduccién a la Publicidad

* Teoria de la Comunicacion

» Mercadotecnia

* Analisis del Mensaje Publicitario en los
Medios de Comunicacion

* Andlisis de la Comunicacion Grafica

* Tipografia

* Gestion de Proyectos Audiovisuales
* Creatividad Publicitaria

* Planeacion y Evaluacion Publicitaria
» Segmentacion de Mercados

» Manipulacion de Graficos Digitales
* Arquitectura de Marcas

* Optativa |

» Seminario de Tesis |

* Investigacién Publicitaria

* Plan de Mercadotecnia

* Taller de Postproduccion Televisiva
* Optativa |l

* Optativa lll

» Seminario De Tesis Il

» Semidtica del Discurso Publicitario
» Marketing Web 2.0

* Disefio de Campafia Publicitaria

* Optativa IV

* Optativa V

» Seminario de Titulacién

* Propiedad Intelectual

* Relaciones Publicas, Publicidad
Corporativa e Internacional

* Taller de Productos Multimedia
+ Optativa VI

* Optativa Vi
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tramites de ingreso y costos

1. Realizar una evaluacién de perfil
de lunes a viernes de 09:00 a 20:30
hrs. en Lerdo de Tejada 2071, abierto
todo el afno escolar. El costo de esta
evaluaciéon es de $200.00 pesos.
En caso de radicar fuera de Gua-
dalajara pero dentro de la Republi-
ca Mexicana hacer el depédsito en
banorte al No. de cuenta 141915391
a nombre de Centro de Formacion y
Capacitacion Audiovisual, S.C.
Una vez hecho el depésito
enviarlo por correo electrénico a:
o.vazquez@centroaudiovisual.com o
viafaxdirigidoa Octavio Vazquez, quien
te hara llegar la evaluacion y solicitud
de inscripcion via correo electrénico.
Los pagos y tramites restantes los
puedes realizar a mas tardar el primer
dia de clase.

2. El siguiente paso es cubrir el
costo de inscripcion $ 1,500.00
pesos, incluye seguro por accidentes
escolares (la inscripcién es cuatri-
mestral), y traer documentacion a mas
tardar el dia en que iniciamos clase:

*Original y 3 copias acta de nacimiento
*Original y 3 copias de certificado de
bachillerato

*1 copia del CURP

+3 fotografias tamano infantil

*1 copia de comprobante de domicilio

3. Por ultimo cubres el costo de
la colegiatura, ya sea en mensu-
alidades de $3,000.00 o de contado
$10,500.00, tienes los primeros 10
dias habiles de cada mes para cubrirlo.
(Los costos estan sujetos a cambio)

Estos tramites son validos para el
siguiente ciclo escolar: 2012A (07
de mayo). El horario de clases
es matutino de 08:00 a 15:00 hrs.

Mayores informes:

pagina web:
www.centroaudiovisual.com
asistencia en linea de las 8am a 9pm.

correo electronico:
info@centroaudiovisual.com
teléfonos y fax:

(33) 3587 78 25y (33) 3587 78 24




